
 

  

 

STRAT�GIE 
U��RIQUE P�UR �E D�VE��PPE�E
T  

DES R�SEAUX S�CIAUX 

 
 
 

�B�ECTIFS � �tab�ir sa strat gie #u% rique p(ur d ve�(pper s(# activit  

• C���a�tre et c��pre�dre �es bases du �ar�eti�g web 
• D�fi�ir sa strat�gie web �ar�eti�g 
• C��stituer u�e base de d����es vari�e de typ���gie de c��te�us 
• Cr�er s�� ca�e�drier �dit�ria� 

 
 

PR�GRA��E 

��ur 1 � 
• Diag��stiquer sa pr�se�ce e� �ig�e gr�ce   u� 

questi���aire d’aut�"�va�uati�� 
• Pr�se�tati�� g���ra�e des r�seaux s�ciaux   

travers u� diap�ra�a 
• %ire et i�terpr�ter des statistiques e� �aviga�t 

sur �es p�atef�r�es. Rep�rer �es i�dicateurs c��s 
de perf�r�a�ce 

• Rev�ir �es bases du �ar�eti�g web   travers u� 
diap�ra�a 

 

��ur 2 � 
• F�r�u�ati�� de �a pr�b���atique et d�fi�iti�� 

d’u� �b*ectif p�ur cr�er �a strat�gie web 
�ar�eti�g. 

• Exercice de cr�ati�� de fiches d’ide�tit�s des 
- pers��a �ar�eti�g .. 

• Brai�st�r�i�g aut�ur des diff�re�ts f�r�ats 
disp��ib�es sur �es r�seaux s�ciaux et recuei� 
des id�es p�ur c��stituer u�e base de 
d����es adapt�e   �a strat�gie �tab�ie. 

• C��figurati�� et cr�ati�� d’u� ca�e�drier de 
pub�icati��  
 
 

PR�,REQUIS   C��diti��s de r�ussite I
TERVE
A
T   
• Av�ir �es bases de �’�uti� i�f�r�atique 
• S’i�p�iquer ��rs de �a f�r�ati�� 
• 2tre e� �esure de �ettre e� pratique �es 

tech�iques pr�se�t�es ��rs de �a f�r�ati�� 
 

• %a f�r�ati�� est assur�e par u�e C���u�ity 
3a�ager et e"c���er4a�te 

��DA�IT�S D’�VA�UATI�
   ��DA�IT�S . 
• 5va�uati�� par �e f�r�ateur � �ise e� situati�� 

et ref�r�u�ati��  
 

• Dur�e � 14h sur 2 *�urs e� pr�se�tie� 
• 1   8 participa�ts. 
• 3�th�des � app�rts th��riques8 �cha�ges8 

�ises e� situati��. 
• Supp�rts re�is � d�cu�e�ts p�dag�giques et 

tech�iques 

 

9 C:;TE;U � %e c��te�u et �’�rga�isati�� de �a f�r�ati�� ser��t adapt�s   �a de�a�de et aux sp�cificit�s du c�ie�t.
 


